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[RESUMEN]

tivo del presente estudio consiste en realizar un analisis de contenido del canal
 Terapias alternativas y remedios naturales de la plataforma Youtube. Creado
meses, actualmente dicho canal cuenta con mds de 18.000 suscriptores, si bien
superan el millén y medio de visualizaciones'. Este hecho refleja el eleva-
or las terapias alternativas, precisamente en un momento en el que se ha
ebate sobre la necesidad de regularlas. Se ha tomado una muestra total de
0s 20 mds visionados y los 20 menos visionados. Los resultados obtenidos
los contenidos que concentran mayor ntimero de reproducciones son
una nueva modalidad pseudocientifica: los codigos sagrados. Asimis-
a la utilizacion del canal como plataforma para generar marketing de
tados a captar trafico web hacia un e-commerce e incrementar sus
€ constata que este canal contribuye a la difusion social de temas de
ntifico con los riesgos que conlleva para la sociedad.

tn A del material audiovisual el canal contaba con 15.795 suscriptores y
aciones. Informacién del 14 de julio de 2017 a las 20.00h.
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